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Il grande condominio globale
Cost il web ci fa invidiare ['estero

Per quattro italiani su dieci si vive meglio fuori dai nostri confini
Svizzera, Australia, Germania e Inghilterra le alternative preferite

DANIELE MARINI*

iviamo in un grande
\ / condominio globale. Le
nuove tecnologie della
comunicazione ci hanno spa-
lancato le porte al mondo. Gra-
zie alla tv prima e poi, soprat-
tutto, a Internet possiamo ve-
dere qualsiasi angolo del mon-
do, anche in tempo reale. Non
esistono musei, spiagge, mon-
tagne che non possiamo visio-
nare su uno schermo di compu-
ter o smartphone. Anzi, noi
stessi contribuiamo con foto e
video nei social network ad au-
mentare le possibilita di avvici-
narei a territori e a realta.

Se a questo aggiungiamo lo
sviluppo dei mezzi di traspor-
to, possiamo comprendere
come lo spazio e il tempo sia-
no due dimensioni che si sono
ristrette. Al punto che, para-
dossalmente, non ci servono
pitt 80 giorni per fare il giro
del mondo, ma potremmo re-

alizzarlo in
una giornata

e stando a ca-
sa. Fra le con-
seguenze, c'é
un aumento
esponenziale
delle nostre
possibilita di
comparazio-
ne, pitt 0 meno
fondate. Assai
pitt d'un tem-
po, grazie a
un’esperienza
vissuta diret-
tamente o in-
direttamente
grazie allatec-
nologia o a

quanto ripor-
tato da parenti e conoscenti,
abbiamo la possibilita di con-
frontare il nostro modo di vi-
vere con quello di altri. Possia-
mo paragonare il nostro conte-
sto di vita con chi vive in realta
diverse. E costruire una rap-
presentazione, un’idea, fare
un raffronto.

Ne deriva una sorta di clas-
sifica del nostro senso di ap-
partenenza e sul «ben-vivere»,
dove collochiamo il nostro Pae-
se rispetto ad altri. Spesso nel-
le discussioni private e nel di-
battito pubblico si avverte un
sentimento critico verso I'lta-
lia, si guarda altrove come mo-
delli di vita, di organizzazione
statuale. Mancando un senso
forte di identita nazionale, rite-
niamo che in altri Paesi le cose
funzionino e si viva meglio.
Non solo siamo afflitti da forme
superficiali di «benaltrismoy,
per cui ¢’é¢ sempre qualcos’al-
tro di meglio e di piti urgente da
fare, e cosi nulla muta. Ma po-
tremmo coniare il neologismo
dell’«altrovismo»: nella vulga-
ta pubblica e nei mezzi di co-
municazione sembra prevalere
l'esistenza diun luogo altro, do-
ve le cose procedono meglio.

La fuga dei cervelli, i pensio-
nati che vanno vivere all'este-
ro, imprese che delocalizzano:
fenomeni evidenziati come in-
dicatori di un'Italia in deelino.
Senza nulla voler togliere alla
problematicita di simili eventi,
prevale davvero 'immagine di
un Paese che & peggiore di al-
tri? La ricerca (Community
Media Research in collabora-
zione con Intesa Sanpaolo per
«La Stampa») ha esplorato il

«sentiment» su questi argo-
menti. Abbiamo proposto una
lista di Paesi, chiedendo di
esprimere 'opinione se, rispet-
to all’Ttalia, i si vivesse meglio,
peggio o nello stesso modo. Su
otto nazioni, ben quattro otten-
gono una valutazione piti lusin-
ghiera: prevale la Svizzera
(81,7%), seguita da Australia
(72,1%), Germania (69,2%) e
Gran Bretagna (51,0%).

Si tratta di nazioni che han-
no la reputazione di essere effi-
cienti e funzionali. Va sottoline-
ato come la Gran Bretagna
(15,8%) sia, in questo gruppo, la
nazione che ottiene il punteg-
gio pil elevato fra quelle rite-
nute avere un livello peggiore
di vita rispetto all’Italia. A que-
sto si accoda un secondo grup-
po di Paesi, in cui le condizioni
generali risultano pitt simili al-
I'Ttalia, come Francia (58,0%) e
Spagna (57,7%). Gli Usa sono la
nazione che polarizza mag-
giormente, in modo quasi
eguale, I'opinione fra quanti ri-
tengono si viva meglio (33,4%)
o, all'opposto, peggio (29,7%) ri-
spetto al nostro Paese. In que-
sto caso le origine latine si fan-
no avvertire e ci accomunano,
mentre gli Usa sono pit divisivi
nella percezione. Fanalino di
coda troviamo la Tunisia, sicu-
ra meta per il turismo, ma non
paragonabile al nostro livello di
vita (87,9%).

Sommando le opzioni, pos-
siamo individuare un indicato-
re di appartenenza da cui sca-
turiscono tre profili. Il gruppo
prevalente & composto dai «co-
smopoliti» (52,2%), quanti ri-
tengono che negli altri Paesi si
viva come in Italia, che le diffe-

renze non siano cosi radicali
come si pensa: tutto il mondo &
paese. Questo «sentiment» &
avvertito maggiormente dalla
componente maschile, al cre-
scere dell’etd e da chi risiede
nel Centro-Nord.

Il secondo gruppo & rappre-
sentato dagli «esterofili»
(43,6%), chi ritiene che all’este-
ro si stia meglio che in Italia. Va
sottolineato come le donne, le
generazioni pili giovani, gli stu-
denti e chi risiede nel Mezzo-
giorno si ritrovi maggiormente
in questa opinione. Il terzo
gruppo ¢ quantitativamente
marginale ed e rappresentato
dagli «italiani Doc» (4,2%),
quanti ritengono che in Italia si
viva meglio.

Esce una rappresentazione
dell’Ttalia forse meno sganghe-
rata di quanto non emerga dal-
le cronache quotidiane e dal-
I'immaginario collettivo. La
possibilita (reale o virtuale che
sia) di raffrontare altre realta
permette di soppesare meglio i
pro eicontro della vita nelle al-
tre nazioni. E di dare un giusto
valore a dove viviamo. Nello
stesso tempo, perd, va sottoli-
neato lesistenza di un «altrovi-
smoy, dell'idea e dell’esperien-
za che in altri Paesi si viva me-
glio che in Italia. E cid che non
pud non preoccupare & che
'opinione sia diffusa soprattut-
to fra le giovani generazioni, le
donne e chi risiede nelle aree
pilt svantaggiate. Perché non
fare nulla per limitare questo
«altrovismo» e sperperare le
nostre ricchezze, offuscare il
futuro dell’Ttalia.

*Direttore Community Media
Research e docente di Sociologia
all’Universita di Padova
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In generale, pensa che nel seguenti Paesi si viva...

' Meglio che in Italia

Profill di appartenenza {%)
ltaliano DOC Cosmopolita

Esterofilo

Femmina

<24

25-34

35-44
45-54
55-64

>65

di:
Imprenditore, Lav. Autonomo 3,5 59,2
Dirigente, tecnico 4,3 55.8
Lavoratore Manuale 1,7 448
Disoccupato 6,4 55,5
Pensionato 3,5 55,6
Casalinga 0,0 63,1

Nord Est

Centro
Mezzogiorno

Fonte: Community Media Research - Intesa Sanpaolo per La Stampa, 2016 (n. casi: 1.997)

Nota

di metodo

Community
Media Research,
in collaborazione
con Intesa
Sanpaolo per
«La Stampan», ha
realizzato I'Inda-
gine LaST (Labo-
ratorio sulla
Societa e il Terri-
torio): si @ svolta
dal 22 marzo

al 4 aprile 2016
su un campione
rappresentativo
della popolazio-
ne residente

in Italia, con eta
oltre i 18 anni.
Gli aspetti
metodologici

e larilevazione
sono stati curati
dalla societa
Quantitas

I rispondenti
totali sono stati
1.997 (su 13.287
contatti).
L'analisi dei dati
¢ stata
riproporzionata
sulla base

ael genere,
del territorio,
delle classi d'eta,
della condizione
professionale

e del titolo

di studio

La rilevazione

¢ avvenuta
attraverso

i principali

social network e
con un campione
casuale grazie

ai sistemi Cawi e
Cati. Documento
su agcom.it

e community-
mediaresearch.it

Basso 2,8 59,1 38,1
Medio 3.8 50,2 46,0
Alto 7.2 54,1 38,7
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